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Produktove linky CzechTourism

Zakladni produktové linky CzT:

Aktivni turismus: - cyklistika, lyze, golf, pési turistika

- motorismus, vodactvi

Kulturni: - hrady, zamky, pamatky, UNESCO
- tradice, zvyky, regionalni zalezitosti, hudebni festivaly

- gastro, vinné + pivni stezky, food festivaly, regionalni potraviny...

Medical — Spa: - jednodenni chirurgie, stomatologie, plasticka chirurgie

- veSkere produkty lazenstvi
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Oddéleni Produkt management — aktivni turismus

Konkrétni projekty pro rok 2016

- Certifikace horskych stfedisek a golfovych resortl
- Soutéz DestinaCZe 2016

- Produktovy web — horska kola

- Pofizeni fotografii

- Veletrh IGTM 2016

-  PRESS/FAM tripy
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Oddéleni Produkt management — kulturni turismus

Konkrétni projekty pro rok 2016

- Spojovani projektu s tématem Karla V.
Napf.: - food festivaly se soutézi ,, nejlepSi menu z doby KIV “
- start na PragueFood festival — kralovska hostina v MiCovné Prazského hradu

- UNESCO (hmotné, nehmotné, biotopy)

- Valeéné pamatky — slavné bitvy na uzemi CR, pevnostni opevnéni 1. i 2. svétova valka
- Neobjevené pamatky (NPU)

-  PRESS / FAM tripy

- Regionalni vyrobky a znacky
- Motivace DCR i incomingu na bazi kulturnich eventtd — hudebni festivaly, netradi¢ni vystavy...

27.4.2016 5



Event management

Hlavni ukol:
- koordinace a organizace jednorazovych akci s cilem podpofit cestovni ruch
a posilit znacku Ceska republika

- Elektronicky formular na webu CzT
- Nabidka partnerstvi
- rozdéleno dle:
- povahy eventl — kultura, sport, konference
- geografického kli¢e
- 0znameni pofadanych eventu 2/2 2016
- alokace 200tis max.

Novinky pro 2017

- rozdéleno jiz pfi zadosti i podle vySe pozadovaného partnerstvi

Béhej lesy (Bila), Horska vyzva (Trojanovice), 3Nations Bike Festival (Velké Karlovice), Kolo pro
zivot, Zlata tretra
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Heritage card

Heritage card
- narodni katalogova karta/aplikace/voucher
- pre-paid karta pro vstupy/ slevy
- Vychozi partnefi:
- NPU — 150 objektti — hrady, zamky, prostory ve spravé
- CD - sleva az do urovné InKarty
- LetiSté Praha — vstup do salonku v odletové hale
- Hertz — autopUj¢ovna — sleva / 1den zdarma
- UAMK — kanal k 60mio majitelt karet v zahranigi
- DE, NL, PL, AUT
- obsahem sluzby motoristim / turistické sluzby
- SirSi spoluprace — v jednani
- regionalni karty + mésta a jejich uzea, pamatky, parky
- VISA/ MasterCard
- akceptacni mista, sitovani, HW+SW feSeni
- nastroj pro incoming i DCR
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Pravni poradenstvi a strategické dokumenty

Spole€ny postup verejna podpora
- sjednoceni obvyklych témat
- zadani pravni anlylyty a navrhu postupu
- spoleény dokument / navod, ktery bude zkonzultovan s UOHS, CRR

Strategické dokumenty:
- metodika tvorby stanov dest.managementu

- metodika pro navratnosti investic, vypocCty navstévnosti, zpracovani stat.dat
- poskytnuti zbytkovych dat MO, uzivatell platebnich karet

Naklady hradi CzT, k dispozici regionim
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CSKS — Cesky systém kvality sluzeb

Program postaveny na brandu Q
- projekt zustava v majetku a spravé MMR
- CzT zodpovédné za 5let udrzitelnosti produktu
- faze prebirani administrativy, kompetenci
- ve 2/3.Q 2016 zahajeni kampané o povedomosti”

FunkCnost a principy:

profesni organizace v CR zodpovédné za nastaveni kvalitativnich kritérii
2 stupné certifikace
jednotlivé subjekty v dané profesi se dobrovolné pfihlasi, projdou Skolenim,

viiwv s

garance kvality poskytovanych sluzeb v obvyklém rozsahu
Priklad zapojenych

- AHR, ATIC, ALDR - jiz soucasti

- AHS, CGF, CEMBA - jedname o participaci
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MMR — Program narodni podpory 2016

Podpora turistickych regionu, obci, dest.managementu

- grantoveé fizeni
- rozdéleno do 2 sekci
- mésta, obce - 50mio
- destinacni spolecnosti + ostatni aktivity CR — 300mio
- projektova alokace 0,5 - 5,0mio
- forma kofinancovani v feseni




Planované narodni kampané, propagace CR

Témata planovanych kampani:

2016 — Karel IV., Snow&Fun

2017 — Baroko, regionalni produkt / regionalni potravina
2018 — P¥ibéh 20.stoleti, vznik CSR — CSSR - CSFR - CR

2019 - ...30let poté..., industrialni prfestavby, design, moderni architektura,
noveé poijeti tradic...
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Webové prezentace

DCR:
www.ceskozemepribehu.cz
www.kudyznudy.cz

Incoming:
www.czechtourism.com
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http://www.ceskozemepribehu.cz/
http://www.kudyznudy.cz/
http://www.czechtourism.com/

Mgr. Martin Slajchrt

Vedouci oddéleni produkt management

tel.: 773 993 556
mail: slajchrt@czechtourism.cz
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