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CzechTourism 

 

Agentura – destinační marketing a management  

Podpora rozvoje CR 

Regionální spolupráce 

Promo na domácím a zahraničních zdrojových trzích  

Kampaně 2015/Positioning: „Česko – země romantických příběhů"  

– DCR koncept: Česko. Dnes. Jako nikdy předtím.                                                              

– Lovci příběhů; Česko země autentických tradic; Česko země jako z filmu; Image 

kampaň – Romantika; Cool Česko; Naše destinace  

Hmotné dědictví / Nehmotné kulturní dědictví  

Tradice: řemesla, regionál kulinářské speciality, regionální produkty, zvyky, 

události, umění                                                                                                            

+ fenomén lidové architektury (ukotvující tradice ke specifickému místu) 

https://www.youtube.com/watch?v=Vt5B64tjZSg 

 

https://owa.czechtourism.cz/owa/redir.aspx?C=aKUuc_gPgkiKKJp1fjsOImKbHl9aydEIey3o1_gpQfqcyxx6Q-PK69MQ4Nxk40EJvgHuCDzSFlg.&URL=https://twitter.com/CzechTourism
https://owa.czechtourism.cz/owa/redir.aspx?C=aKUuc_gPgkiKKJp1fjsOImKbHl9aydEIey3o1_gpQfqcyxx6Q-PK69MQ4Nxk40EJvgHuCDzSFlg.&URL=https://www.youtube.com/channel/UC4UklDJTzWLqLtq6pbomAaQ
https://owa.czechtourism.cz/owa/redir.aspx?C=aKUuc_gPgkiKKJp1fjsOImKbHl9aydEIey3o1_gpQfqcyxx6Q-PK69MQ4Nxk40EJvgHuCDzSFlg.&URL=http://instagram.com/discoverczechrepublic
https://owa.czechtourism.cz/owa/redir.aspx?C=aKUuc_gPgkiKKJp1fjsOImKbHl9aydEIey3o1_gpQfqcyxx6Q-PK69MQ4Nxk40EJvgHuCDzSFlg.&URL=http://www.pinterest.com/GoldSuitesLLC/discover-czech-republic/
https://owa.czechtourism.cz/owa/redir.aspx?C=aKUuc_gPgkiKKJp1fjsOImKbHl9aydEIey3o1_gpQfqcyxx6Q-PK69MQ4Nxk40EJvgHuCDzSFlg.&URL=https://www.facebook.com/czechrepublic.eu?fref=ts
https://www.youtube.com/watch?v=Vt5B64tjZSg
https://www.youtube.com/watch?v=Vt5B64tjZSg
G:/REGIONY_CR/Prezentacni_smycka_2015_cestina_Priklad_Smycky_6.5.mp4


Analýza rozmístění, tvorba databáze 

Potenciál pro marketing CR, rozlišení úrovní DCR a PCR 

Účelová geografická regionalizace 

Kategorizace; Prioritizace atraktivit 

Klastry (vše na 1 místě); tématické výlety  

Ověřování / workshopy 

GPS vizualizace 

Úrovně / vrstvy regionální hierarchie 

= Manuál nehmotného kulturního                                                                       

děditcví a lidové architektury 

Mapování a sestavení Manuálu NKDaLA 
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GIS visualizace 
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GIS vizualizace 

Oponentské posouzení: národní autority  

1) Národní Muzeum v Praze 

2) Ústav evropské etnologie, Filozofická fakulta, Masarykova univerzita  

3) Národní ústav lidové kultury ve Strážnici 
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Projektová strategie 
zvýšit povědomí o méně etablovaných regionálních destinacích se silnou vazbou 

na tradice (zejména NKD) 

pozměnit vnímání tradic (důraz např. na mezinárodně známé české sklářství, 

pivovarnictví, nehmotné dědictví) a vytvořit inspiraci k návštěvě destinace 

 

Zdrojové trhy: Německo, Polsko, Rakousko, Slovensko, Rusko, ČR 

Vzdělávací obsah 
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Kreativní strategie 
 Vytvoření komunikačního obsahu uceleného produktu cestovního ruchu a 

jeho komunikace prostřednictvím integrované komunikační kampaně v rámci 

positioningu "Česká republika - země příběhů“ 

 

 "Vychtnejte si české tradice všemi smysly! 

   Objevení příběhů autentických českých tradice 

   Pochopení podstaty tradic 
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Creative strategy 
Goal based on the project strategy: Create a communication content for the 

compact tourism product and its communication through integrated 

communication campaign within the positioning "Czech Republic - Land of 

stories" 

Enjoy the Czech traditions with all senses! 

Discovery of the stories of the authentic Czech traditions 

And understanding the essence of the tradition 
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Kreativní strategie 
Vizualizace 

Digital Circus 

Hudba: Muchov 

Fotografie: Musil 

Komplexní kreativa pro 

online, print, ooh, web and 

mobile 
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Tiskoviny 



Microsite  
tradicemasmysl.cz / czechtraditions.com 

Start květen 2015 

silný image koncept 

Mapové modulové filtry 

Zvuky 

Spoty 

Exklusivní fotoprodukce 

5 jazykových verzí 
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Mobilní aplikace  
AppStore / Google Play 

5 jazykových mutací 

Gamifikační prvky 

Offline mapové balíčky 

App marketing 
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Spot a tematická videa 
20“ set videí 

(17/7 turistické regiony) 

60“ spot HDI 

(CzechTraditions) 

Enjoy the Czech traditions with all senses! 
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G:/REGIONY_CR/Ceske Tradice 60s.mov
G:/Forum_CR_Beskydy/severni Morava a Slezsko.mov
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ČCCR – CzechTourism  

Vinohradská 46 

120 41 Praha 2 

tel. +420 221 580 485 

seidl@czechtourism.cz 

www.czechtourism.com 
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